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休闲农（牧）场怎么做？ 



 

休闲农场、休闲牧场如今已经不再是个新鲜的名词了，越来越多的市民开始在周末走出

家门，到离家并不太远的城郊“农家乐”去接触自然、采摘蔬果、吃顿农家饭，体验一下与

平日城市中不一样的生活，和家人、朋友度过一段快乐的时光。 

这种“农家乐”提供的服务和产品仅仅停留在休闲农场的初级状态，游客的体验单一，

来过一次往往就不会再来第二次，无法跳脱出”采摘——吃饭“的两小时旅游怪圈，农场的

盈利非常有限。 

 

城郊型的休闲农（牧）场想要改变眼下留不住人的问题，就必须走出“农家乐”两小时

旅游模式，不仅要让人愿意来，还要能够留得住人，让人来了还想再来。 

 



 

随着全民休闲时代的到来，旅游者的价值需求发生了根本的变化：他们不再追求看新、

奇、特、异的景观，而是渴望休息放松、接触自然、获取知识和丰富经历、与亲友共享欢乐

时光、表达环境伦理追求。换句话说，旅游者进行休闲旅游，更注重获得知识性、社会性的

价值，和谁一起、有一段什么体验是旅游者看重的。 

休闲农（牧）场通过转化农（牧）业产业资源为休闲体验产品，丰富游客体验，不但能

延长产业价值链、获得更多盈利、还能提高游客重游率。 

 

台湾飞牛牧场：普通休闲农（牧）场也能成为著名的观光地 

台湾目前已经拥有休闲农场近 400 家，年游客量达 1800 万人/次，其中飞牛牧场作为

台湾休闲农园最成功的案例，目前年接待游客量已达 45000 人，不亚于一个知名的观光型

景区。 

飞牛牧场以农牧业为基础，将农牧业从生产到加工的各环节转化为休闲体验活动和周边

商品，让游客从喂奶牛、挤牛奶、制作奶油饼干到吃牛奶冰淇淋都有不一样的乐趣。园区空

间按游客不同的活动主题进行分区，通过不同的体验休闲产品实现游客的价值升级，实现了

吸引游客不断重游的目标。 

 



 

飞牛牧场丰富的游客体验活动： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

彩绘飞牛 DIY 

特色餐饮 景观雕塑 

挤牛奶体验 

喂羊体验 喂牛体验 

挤牛奶解说 

滚牧草 

自然观察活动 制作手工饼干 



 

这些休闲体验活动最大化丰富了游客体验，特别是满足了家庭、友人结伴出游时对于亲

情交流、亲子互动、增进友情的价值需求，让家长和孩子一起在体验中度过欢乐时光，极大

地延长了游客停留时间、增加消费可能性。 

 

     北京四季青休闲农园：用体验设计助传统“采摘园”全面升级  

北京四季青镇位于北京海淀区，距北京市区车程仅半个小时。四季青镇内沿旱河路共有

10 个传统的采摘园，产品形式只有单纯的采摘，没有休闲体验，游客到来这 “摘了就走，

吃完就走”。守着北京如此巨大的消费市场，仍然没有走出“两小时旅游”的窘境。 

京都风景通过全面、系统的体验升级设计，围绕农业采摘，设计了整套休闲游憩、环境

教育活动，为采摘园做游客体验升级。 

（1） 丰富游客体验，多价值、系统性打造游客体验内容 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品 



 

传统的采摘园布局设计以“安排生产空间”为核心，不考虑游客的体验感受。京都风景

以“组织游客体验”为核心，通过系统梳理游客在农园内的行为模式，引导游客在农园中度

过休闲生活。 

在空间设施上为游客设计能全家人体验活动，又能获取知识的主题农业体验馆和户外休

憩空间；在体验内容上除采摘外，通过合影版、有趣的农业知识解说丰富体验感受；在活动

安排上增加面对不同游客群体的向导式农业解说和夏令营活动等，多价值、多角度、系统的

丰富游客体验。 

（2） 区别于城市游乐园的体验设计 

城郊休闲农场不同于城市公园，满足的是游客亲近自然、体验非日常环境的价值诉求。

游客之所以来到郊外，就是为了体验和城市中不一样的感觉、获取在自然、乡村环境下的感

受。休闲农园设计的如同城市游乐园一般，那游客又何必驱车来到郊外去玩他们在市区就可

以玩到的东西呢？ 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品：含采摘引导功能的导览图 



 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品：互动翻版解说牌 

 



 

京都风景设计作品：互动解说设施模型 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品：合影板 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品：体验馆互动展项 

 



 

因此在对休闲农（牧）场的体验产品设计上，要突出其地方特色，对体验产品进行主题

化设计。一家人在农场采摘之余，可以看解说牌上关于农事活动、水果蔬菜等有趣的知识，

跟着解说牌上介绍的内容做体验游戏；在体验馆里一起玩体验展项，一起度过在农场的欢乐

时光。 

（3） 好玩才会再有人来，一定要有回头率和重游率 

游客来到休闲农（牧）场，最重要的是满足休闲娱乐的价值诉求，所以休闲农（牧）

场的设计，好玩是最重要的。 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品： 

互动设施模型&合影板 



 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品： 

导览图、合影版、互动解说设施 



 

 

北京京都风景生态旅游规划设计院作品：互动体验设施 

单纯的采摘带来的娱乐体验很有限，在采摘之外和家人一起钻进合影版里合张影，当一

回快乐的小农夫；转转筒比赛谁能了解更多的水果小知识；在互动解说牌上玩翻版回答问题，

等等。让游客在农场玩的开心，意犹未尽，下次才会还想来。 

休闲农（牧）场的打造，是一个系统化工作，只有根据地方性的独特资源特色，挖掘独

特性、个性化、系统化打造，才能最大限度的打造休闲农园品牌、从而实现游客多方面的价

值诉求，丰富游客体验，延长游客停留时间，实现盈利。  

   

 
 

 

 



 
 


